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Zarzadzanie (egzamin dyplomowy — stopien I)

Cechy 1 funkcje nauk o zarzadzaniu.

Otoczenie organizacji — klasyfikacja i sktadowe.

Wspolczesne koncepcje w Nauce o Organizacji.
Formy wspotdziatania organizacji.
Klasyfikacja rél kierowniczych wg Mintzberga.

Umiejetnos$ci kierownicze — rodzaje 1 przyktady.
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Racjonalny i behawioralny model podejmowania decyzji.

10. Indywidualne i zespotowe podejmowanie decyzji — wady i zalety.
11. Strategia konkurencji — istota, klasyfikacja, przyktady.

12. Metody portfelowe — istota, przyktady.

13. Struktura organizacyjna — pojecie, kryteria podziatu i rodzaje.

Gloéwne kierunki w rozwoju teorii zarzadzania — zalozenia i reprezentanci.

Elementy potencjatu organizacji (zgodnie z modelem EFQM) i ich charakterystyka.

14. Teorie procesu motywowania (teoria oczekiwan, stuszno$ci, ustanawiania celow).

15. Warunki skutecznych systemdéw nagrod i kar.

16. Normatywne i sytuacyjne podejscie do stylow kierowania

17. Modele polityki personalnej: ,,sita” oraz ,.kapitatu ludzkiego™.

18. Rekrutacja i selekcja - pojecie, rodzaje, metody (ich wady i zalety).
19. Tworzenie systemoéw oceny i zasady oceniania pracownikow

20. Czynniki wplywajace na efektywnos$¢ pracy zespotow roboczych.

21. Uwarunkowania zachowan organizacyjnych (wewngtrzne i zewngtrzne).

22. Kultura organizacyjna — pojecie, funkcje, elementy.

23. Formy kontroli operacji.

24. Narzedzia stuzace do zarzadzania czasem w pracy Kierowniczej.
25. Modele spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu.

26. Piramida wiedzy — sktadowe i charakterystyka.
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27. Metody lokalizowania wiedzy w organizacjach.

28. Podstawowe strategie zarzadzania wiedzg.

29. Znaczenie wilasnosci intelektualnej z perspektywy konsumenta i przedsigbiorcy.

30. Pojecie 1 specyfika projektu.

31. Znaczenie harmonogramu w zarzadzaniu projektem.

32. Systemy informatyczne w sterowaniu produkcjg.

33. Innowacje: produktowe, procesowe, organizacyjne i marketingowe — definicje,
przyktady i znaczenie.

34. Total Quality Management (TQM) — istota, podstawowe metody i narzedzia.

35. Kaizen - istota, podstawowe metody i narzgdzia.

36. Klasyfikacja kosztow jakosci.

37. Podstawowe zrodta zaktocen w procesie komunikowania.

38. Czterosktadnikowy model informacji.

39. Komunikacja niewerbalna — funkcje i formy wypowiedzi.

40. Komunikowanie masowe i jego skutki.

41. Instrumenty odziatywania marketingowego na rynek — 4P i 7P.

42. Istota oraz podstawowe warstwy produktu w koncepcji marketingowej.

43. Strategie cenowe — rodzaje i charakterystyka.

44. Funkcje realizowane w kanatach dystrybucji.

45. Przedmiot i rola badan marketingowych w zarzadzaniu.

46. Etapy procesu badawczego w badaniach marketingowych.

47. Istota i zasady budowy instrumentéw pomiarowych w badaniach marketingowych.

48. Metody zbierania danych ze zrédet pierwotnych i wtdrnych.

49. Metody doboru proby w badaniach marketingowych.

50. Metody analizy danych i prezentacji wynikow w badaniach marketingowych.

51. Modele rynku wedtug kryterium konkurencyjnosci.

52. Gtowne prawa rzadzace rynkiem oraz mechanizm dochodzenia do réwnowagi.

53. Warunki uzyskania rownowagi przez konsumenta.

54. Krotkookresowa réwnowaga przedsigbiorstwa dziatajacego na rynku konkurencji
doskonate;j.

55. Produkcja rolnicza — pojecie, cechy specyficzne i sposoby pomiaru.

56. Podstawowe czynniki produkcji w rolnictwie.

57. Rachunek ekonomiczny w przedsigbiorstwie rolniczym.

58. PKB - istota i metody obliczania.



59. Inflacja — definicja, rodzaje i mierniki pomiaru.

60. Podstawowe funkcje banku centralnego.

61. Dochody i wydatki budzetu panstwa.

62. Wptyw liberalizacji na handel migdzynarodowy.

63. Wptyw zmian kursu walutowego na bilans ptatniczy

64. Formy przeptywu kapitatu w skali migdzynarodowe;.

65. Przyczyny i skutki §wiatowego kryzysu zadluzeniowego.

66. Gospodarka zywnos$ciowa 1 jej specyfika.

67. Istota i zakres bezpieczenstwa zywnosciowego.

68. Elementy sktadowe i zakres informacyjny sprawozdania finansowego
przedsigbiorstwa.

69. Istota i typy operacji gospodarczych w systemie rachunkowo$ci przedsiebiorstwa.

70. Zasoby majatkowe i zrodta ich finansowania w rachunkowosci jednostek
gospodarujacych.

71. Rachunek zyskow i strat — istota, rodzaje oraz zasady sporzadzania.

72. Charakterystyki liczbowe struktury zbiorowos$ci (miary tendencji centralnej,
zmiennosci, asymetrii, koncentracji).

73. Liniowe modele regresji prostej i wielorakiej.

74. 7rodta prawa powszechnie obowiazujacego w Polsce.

75. Zdolno$¢ prawna i zdolnos¢ do czynnosci prawnych.

76. Podmioty prawa cywilnego.

77. Norma prawna - jej charakter, budowa i rodzaje.

78. Cele i zasady Wspdlnej Polityki Rolnej Unii Europejskiej

79. Instytucje i agencje realizujagce Wspolng Polityke Rolng w Polsce.

80. Finansowanie instrumentow polityki rolnej w Polsce.



